AFERICAO

AUDIENCIA DE RADIO

Easymediad

Analise a audiéncia do radio, com diferentes métricas

As tomadas de decisao nos negocios de radio ganham consisténcia com o

uso do Easymedia4, uma ferramenta estratégica que disponibiliza dados

detalhados da audiéncia das emissoras online e offline.

A solucao entrega, mensalmente, um banco de dados consolidados dos

ultimos trés meses, trazendo informacdoes como afinidade, share de

frequéncia, share total, participacao das emissoras no segmento, alcance,
cobertura diaria, tempo médio, entre outros.

O Easymedia4 possibilita, ainda, analises com a criacao de targets de ouvintes

por faixa horaria, periodo, local de audiéncia, equipamentosutilizado, zonas

geograficas, escolaridade e ocupacao.

COBERTURA

Grande Sao Paulo, Grande Rio de
Janeiro, Grande Belo Horizonte,
Grande Porto Alegre, Grande
Curitiba, Grande Recife, Grande
Fortaleza, Grande Salvador,
Grande Florianopolis, Grande
Goiania, Grande Vitoria, Distrito
Federal, e Campinas.
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Powering Informed Decisions

METODOLOGIA

Por meio da metodologia recall,
0s entrevistados respondem
quais emissoras de radio ouviram
ontem, anteontem e nos ultimos
trés meses, além do horario e
local onde ouviram.
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Pesquisa especial de radio e jornal

Planeje acoes de midia para radio e jornal em qualquer regiao do pais

As pesquisas especiais de radio e jornal sao uma opcao estratégica para o
planejamento de acoes nas regides do Brasil onde nao ha medicao regular
de audiéncia, subsidiando as tomadas de decisao nos negdcios através do
fornecimento de dados sobre os principais habitos de consumo destes meios.

Realizadas sob demanda, as pesquisas especiais também auxiliam agéncias,
veiculos e anunciantes tanto na implementacao de planos de midia, como na
distribuicao de investimentos publicitarios.

Com o Easymedia Radio é possivel analisar informacdes sobre audiéncia,
share, tempo médio de audiéncia, alcance, entre outros. Ja o Easymedia
Jornal oferece dados sobre o habito de leitura, tais como: frequéncia, perfil,
share, penetracao de leitura maxima, afinidade, entre outros.

COBERTURA METODOLOGIA
Pracas especiais - em mais de Metodologia recall - retrospectiva:
20 mercados nas regioes Norte, o respondente informa sobre
Nordeste, Sul e Sudeste. emissoras ouvidas e jornais*

lidos nas Ultimas 48 horas (ontem

e anteontem), ainda que de

vez em quando, nos ultimos 90
dias. As pesquisas sao lidas no
easymedias.

*Para jornal, inclui-se a leitura
nos ultimos 30 dias.
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TagWave

Analise o trafego e consumo de emissoras online

O TagWave monitora, mensura e compara o trafego de radios online com

transmissao em live streaming, permitindo a elaboracao de estratégias para

potencializar a audiéncia das emissoras de radio nesse ambiente.

Solucao pioneira do mercado brasileiro a oferecer esse conjunto de servicos

baseado na metodologia Web Analytics, o TagWave entrega dados atualizados

diariamente, como o tempo médio e total de acessos ao player, nUmero

de visitantes Unicos, local de acesso dos ouvintes, além de permitir a

comparacao dos dados de navegacao entre as emissoras.

Para facilitar as analises, o TagWave disponibiliza relatorios e graficos online,

mas que podem ser exportados para o Excel.

COBERTURA

Cobertura nacional para
emissoras assinantes ou
tagueadas.
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METODOLOGIA

Metodologia Web Analytics,

o TagWave coleta todos os
acessos ao player de sua
emissora, oferecendo assim
ampla base de dados, de facil
compreensao, para analise do
consumo online e também da
concorréncia assinante do servico
automaticamente.




